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Tierwonhl
- aus Verbraucherperspektive
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Verbraucherzentrale NRW

Farminar Stallbau& Tierwoh| 25. Marz 2021
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Verbraucherbefragungerw BMELELErnahrungsrepor£020 (1)

LEBENSMITTELVERPACKUNGEN

Welche freiwilligen Angaben sind den Befragten sehr wichtig oder wichtig?

((artgerechte Tierhaltung ) N - > )
faire Produktionsbedingungen [N 33 %
Hinweis: ohne Gentechnik || G 7
umweltvertrdgliche Erzeugung [ 76%
Hinweis auf vegetarische/vegane Produkte |GG <1 %

Quelle: Erndhrungsreport 2020 - eine forsa-Studie im Auftrag
des Bundesministeriums fiir Erndhrung und Landwirtschaft b el'de .
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Verbraucherbefragungerw BMELErnahrungsrepor£020 (2)

TIERWOHL: WELCHEN PREIS WAREN SIE BEREIT
ZU ZAHLEN FUR EIN KILO FLEISCH, DAS BESONDERS
TIERFREUNDLICH PRODUZIERT WURDE?

Basispreis fiir 1 Kilo Fleisch "aus herkommlicher Produktion"” = 10 Euro

+ 20% bis zu 12 Euro - 14%

+ 50 % bis zu 15 Euro | NN 45 %
+ 100 % bis zu 20 Euro _ 22 %

mehr als 20 Euro 11%

bmel.de ¥

Ern&hrungsreport 2020




Nootbose- Lot 18
@

oBurgerKonsumentenLicke

Verbraucher kaufen nicht immer, was sie sich als Blirger wiinschen

A X SozialeErwiinschtheit in Befragungen

A X Einstellungen sind eher Winsche und zeigen Trends

A X Verdrangungseffekte beim Thema Fleisch/Toten

AXpdzNJ 6SyA3S ¢SAtadiNO1S t1aasdSy aa
Hohe Separierungskoster»Hohere Preise als Kaufbarriere

A X Fehlende finanzielle Voraussetzungen

A X stark Tierwohlinteressierte essen oft weniger tierische Produkte

A X Fehler/Versaumnisse auf der Angebotsseite
Modifiziert nach Busch, GSpiller A. (2020)



Marktanteile @ 2 ylierawohk-Produkten

Anteil Biofleisch

Schweinefleisch <1 %
Rindfleisch <5%
Geflugel <1%

Quelle: agrarheute.com, 18.03.2021

| v (i SidnohkeFleisch ,
Neulandfleisch: Schwein < 0,03% [
Rind <0,08% NEULAND

Tierschutzlabel DTB : insgesamt 444 Betriebe
Schweine: 61 Betriebe

Masthihner: 54 Betriebe
Legehennen: 38 Betriebe
MilchkUhe: 291 Betriebe

Quellen: Pirsich, W. et al (2017) / Deutscher Tierschutzbund, 22.03.2021
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Lasst siciTierwohlam Produkt erkennenz a DNNY f Ny F

Was sagt die Aussage ,,Milch von Freilaufkiihen“
Ihrer Meinung nach iiber die Haltungsform
dieser Kiihe aus?

, Weidezugang,
OHNE GE_N'IECHNI_K mit mit Bewegung

- Weidezugang im Stall

NATURLICHE ZUTATEN \ /
MILCH VON _
FREILAUFKUHEN Nichts
, davon/
» 10/ = keine
8 /° : Angabe

18%

Kantar /foodwatch(2020)
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Lasst sicilierwohlam Produkt erkennen? Schweinesteaks

Ein Herz
fur Erzeuger

FOr einen fairen Prejs

- sunINEINE

« MNGFFASTEANS |

HALTUNGS-
ZEUGNIS

)
¢

é Stufe
Hoeee

Stallhaltung
Entspricht dem

online.d

Foto: Marktcheck der Verbraucherzentralen, August 2018 Foto: VZ BadelVirttemberg, Marz 2020
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Lasst sicilierwohlam Produkt erkennen’ Haltungsformen

form orm orm orm

Marktchecks Haltungsformen

Stallhaltunq

Aspenims

Haltungs IHaltungs Haltungs Haltungs

Haltungsform n Haltungsform E3 Haltungsform E} Haltungsform 3
Stallhaltung StallhaltungPlus AufSenklima Premium
56 3 /o 33,8 % 1,7 % ‘ 8,2 % Haltungsform 4: 10,2 %
der Pro der Produkte, davon: er Produkte, davor jer Produkte, davor i :
S i e INgsi
o, o) o, o) v &
iR s < R 7o% | MRy 24%
28,6 % 96,7 % 82,1% w 37,3 %
” Rind p v Gefllige! 0 v Geflligel y Rind ’
m 6,1% m 1,2%
gemischte gemischte
Produkte Produkte Haltungsform 1:
0,4 % 29,1 % 51,1%
v Gemigelo v Geﬂu’gel >
L RL R IR L R
M (M M
—+—— Haltungsform 2:
A . I I A A I 35.8% .
-+t ikt Fleischangebot 2020
ANEEEEE | VYV nach Haltungsform
w (W (W) W) ) ) V V|V ¥V ¥ ¥ ~ W) e
) W) (W) "] "l Tw) ¥ VIV IV ¥ ¥ ¥ -~y vy -
Verbraucherzentralen, Ergebnisse Marktcheck 2020
Erfasst wurden 1.631 Produkte im Zeitraum vom 17.05. bis 14.06.2019. 14 Verbraucherzentralen suchten dafir insgesamt 30 Filialen der teilnehmenden Handler auf
Verbraucherzentralen, Ergebnisse Marktcheck 2019
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Wasist notig fur mehrVerbraucherakzeptan’Z

U Bessere Verfligbarkeit von
darierwohlo-Produkten : :

- Kaufhirdenabbauenwie aufwandige = —
Suche, fehlende Auswabhl, nicht >
verbrauchergerechte #gebotsformen i

U Mehr glaubwiurdige Infos
- Leicht zugangliche Informationen, Transparenz
- Reglementierung der Werbung
'H Y SidrwoB-Werbung fir Standardfleisch
' YSAYS dzyil dzZziNEFFSYRSY

U Staatliches Tierwohlkennzeichen stdtbeldschungel
- Hohere Bekanntheit und Vertrauen bei Verbrauchern
- Raus aus dekostenspieligerkleinen Nischen

Foto:plprod/ stock.adobe.com

l dzZF Yl OKd
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Die Rolle de$.ebensmitteleinzelhandels

w Preisdumping durch Niedrigpreisstrategie statt

Qualitatsstrategie
=> Hoher Preisdruck auf Erzeuger
=> Verhinderung der Ausweitung des Qualitatssegmer

w Desinformation durch haltlose Werbebotschaften

11
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. Wir kennen unsere Bauern.

re Partner Spitzenqualitdt liefern”

»-.nur bestes Schweinefleisch von
Bauern, die wir alle kennen®
TR N s WL w
»-.mit viel Engagement, Verantwor-
tung und Leidenschaft werden hier
die Tiere aufgezogen”

(W .c0erA schatrt uuseae Crfakng
Y ke Wupand it Teren " ;
v v

Jeh bin pedan Tag
metirmals in den

k ”
gXl/uS‘y W v — ‘ - py ::\‘.:l.: :::l".l:mum
verbiw dlich! (R B VISR -
. Nahere Informaticnen @4 B Linoi Woping
unter: www.rasting.de

- - e S e i—

Edeka WochenprospeKtilpich KW 20/2017
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Die Rolle de$.ebensmitteleinzelhandels

w Preisdumping durch Niedrigpreisstrategie statt
Qualitatsstrategie

=> Hoher Preisdruck auf Erzeuger

=> Verhinderung der Ausweitung des Qualitatssegment

Desinformation durch haltlose Werbebotschaften
Warum mehr Geld ausgeben, wenn ich Premiumqualita
mit Tierwohlvon gut bezahlten Landwirten aus der Reqgic
zum Niedrigpreis bekomme?

Scheinheiliges Zuschieben der Verantwortung

an Verbraucher )

a¢ NB I | I-Kerinzyhaung dgtelMdri die Kunden
GSAUSNI I dzy . At tATITFE SAAOKU(C

Kein verlasslicher Partner flr die Landwirtschaft
Keine langfristigen Abnahmand Preisgarantien

w Blockade von tiergerechter erzeugtefieisch wie
- mit Tierschutzlabel des Deutschen Tierschutzbunds
-@2YyY [ FYRgANILSY YAuU | C o

13
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Was mussichim Handelandern?

G Qualitats statt Preisstrategie

QALIZS
G Ehrliches Marketing, /ff >
gut verfugbare und aussagekraftige Infos K‘C,,

Q

\
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g@
qa
(@)

g/

o
<

S Siegel: Kaufland, PM 11.02.2021

G Mehr Auswahl, verbrauchergerechteres Angebot in den HF 3 und 4

G Mehr tatsachliches TierwohEngagement statt hochtrabender
Versprechungen in elektronischen und Printmedien

G Kooperation mit Landwirten und Verarbeitern



15

verbraucherzentrale J 4G22/ A

Ausblick

Es tut sich einiges im Bereidherwohl!

HaltungsformKennzeichnung: Schritt in die richtige Richtung

Breiter gesellschaftlicher Konsens zu den Empfehlungen des
Y2YLISUSYIT ySial 6SNJ & b2 YYASHXKRY ad

V' Vereinbarungzwischen LEH und Deutschem Tierschutzbubeér

Verbesserung deGefligelhaltung: Ausweitung des Angebots in HF 3 + 4
Aldi-Bekenntnis zur Europaischaviasthuhninitiative

O9AYNROKiUdzyd SAYSNI a%SYydNrfSy Yz2N
al dzY FFANBY LYUGSNBaaSyl dza3daft SAOK A

V' Marktforschungsdaten zeigen: Qualitat und Nachhaltigkeitsaspekte sind

Im zunehmend relevant
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VielenDank
far lhre Aufmerksamkeit

ChristianeKunzel Sabine Klein
christiane.kunzel@verbraucherzentrale.nrsabine.klein@verbraucherzentrale.nrw



