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Einleitung

Deutscher Bauernverband
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bio-dynamische Qualitiic

,2Qualitatsprodukt” hier:
= Bio-Produkte (EU-Bio, Verbands-Bio)
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= Regional verankerte Produkte
(u.a. Herkunftsschutz g.g.A., g.U.)

= Besondere sensorische Produktqualitaten

* Produkte mit besonderen 0kologischen,
tierethologischen oder sozialen Aspekten
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Qualitatsprodukte bieten wertvolle Chancen

Chancen aus gesellschatftlicher Perspektive:

Chance flr zusatzliche Wertschopfung in der Landwirtschaft
(und in nachgelagerten Bereichen)

Beitrag zur Entwicklung landlicher Ra&ume
Image- und Werbetrager fur die Landwirtschaft
Bedeutung fur Tourismus und regionale Identitat

Bedeutung fur Natur- und Umweltschutz, Tierschutz, usw.




Der Verbraucher muss aber mitziehen

Kriterien beim Lebensmittelkauf -
— Aumrugy - Bevolkaerung Varbraucher die sich
insgesamt bewusst crnﬁh&cn

Frsche Blj; O 24
Glnstiger Preis 57 > O 36
Saisonale Produkte 43 O &4
Regionale Produkle 43 O 58
Keans Genfechnik 43 O &5
Cludlitats-fi=dlesiegel A S—) 48
Artgerechte lerhaltung 36 O &4
Keine klnstichen Zusatzstolffe 35 O &6
Naturbelassen 32 © &4
Werig Jucker 2 O 43
Bioprodulkte 19 O 55

Brss Bunelosioputzis Doutscrlond, Boswslsomung 18 b 79 Johio

(Quelle: Nestlé-Studie 2009 / IfD Allensbach)

Zwischenfazit:

= Das Marktsegment fur Qualitatsprodukte ist insgesamt begrenzt,
aber noch langst nicht ausgeschopft.



Die Sicht des Landwirts

Die Erzeugung von Qualitatsprodukten muss dem Landwirt

einzelbetrieblich einen wirtschaftlichen Vorteil gegentiber dem Status
quo erbringen.

Gewinn = Erlos — Kosten

= (Preis x Menge) — Kosten + Forderung

Preis = f (Angebot, Nachfrage)
[Marketing, usw.]



Faktoren, die die Erzeugung von
Qualitatsprodukten beginstigen

Deutscher Bauernverband

Hoher Aufschlag Erzeugerpreis
Geringe Minderertrage
Geringes Produktionsrisiko

Geringe laufende Mehrkosten (Produktion, Zertifizierung,
Dokumentation, Zeitaufwand)

Geringe Anfangsinvestitionen (Moglichkeit zur Rickumstellung)
Staatliche Forderung

Marktnahe und hohe Kaufkraft der Verbraucher

Gute Marktperspektiven, Stabilitat, geringe Skandalanfalligkeit

Maoglichkeit zur Teilnahme an bestehenden Vermarktungssystemen
bzw. vermarktungsfahiges Produkt mit Alleinstellungsmerkmal

Ausreichend Ressourcen (Kapital, Personal, Zeit), Freude an der
Vermarktung, entsprechende Kenntnisse, Unterstitzung der Familie

Unternehmerische Einstellung des Landwirts



Beispiel: Umstellung eines konventionellen Betriebs
auf okologischen Landbau

= Wirtschaftlichkeit des dkologischen Landbaus:
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Okobetriebe @ Konventionelle Vergleichsbetriebe

Entwicklung des Gewinns/Jahresuberschuss + Personalaufwand je AK in 6kologischen
und vergleichbaren konventionellen Betrieben in Deutschland
Quelle: Eigene Berechnungen auf der Basis des Testbetriebsnetzes, W] 1995/1996 — 2006/2007

(Quelle: Nieberg et al. 2009)
= |m Durchschnitt der Betriebe und in der Mehrzahl der Jahre sind

Biobetriebe wirtschaftlich erfolgreicher als vergleichbare konventionelle
Betriebe




Beispiel: Umstellung eines konventionellen Betriebs I.
auf okologischen Landbau LI

Chancen

Durchschnittlich héherer
Betriebsgewinn

Hoherer Erzeugerpreis

Starkere Unabhangigkeit von
Marktpartnern (v.a.
Vorleistungen) und Weltmarkt

FOrderung:
Umstellungs- und
Beibehaltungspramie,
Investitionsforderung

Bestehende Beratungs- und
Vermarktungsstrukturen

Nach wie vor hohes
Marktpotenzial

Deutscher Bauernverband

Risiken

Minderertrage und hohe
Ertragsschwankungen

Hohe Ifd. Kosten v.a. bel
Kulturen mit Handarbeit

Hohe Anfangsinvestitionen v.a.
In der Tierhaltung (teilweise
kaum reversibel)

Umstellungszeit (Liquiditat)

Zertifizierungskosten,
Dokumentationsaufwand

Geringe politische
Verlasslichkeit der Forderung
Marktrisiken (Austauschbarkeit,

Importe, Preisdruck,
Betrugsgefahr, Skandale)



DBV-Umfrage 2009:
Bereitschaft der Landwirte zur Umstellung auf Oko-Landbau

,Konnen Sie sich eine Umstellung Ihres Betriebes auf
Okologischen Landbau in den kommenden 2-3 Jahren vorstellen?*

~Welche Bedingungen mussen erflllt sein,
damit Sie lhren Betrieb auch tatsachlich umstellen?”

nein / k.A.
88 %

Gesicherte Abnahmevertrage | 143,4%

Hohere Erzeugerpreise fir Bioprodukte | 141,5%

1a, S'gher Bessere Forderung der|
1% umstellungsbedingten Investitionen

Sinkende Erzeugerpreise
fur konv. Produktel:| 25.8%

Hohere Flachenpramie[ ]235%

ja, vielleicht GroRere Liquiditat zur Finanzierung
11 % der Umstellungszeitl:l 13,5%

| 29,0%

o= 1811 Landwirte Klarung familiarer Hindernisse [ ] 12,5%

Bessere(r) Umstellungsberatung,
Austausch mit Kollegen [ ]103%

Klarung mit anderen Gesellschaftern [] 3,4%

Rentabilitat [] 2.7%



Entwicklung der Umstellungsbereitschaft von 2007 bis 2009

Deutscher Bauernverband

,Konnen Sie sich eine Umstellung Ihres Betriebes auf
Okologischen Landbau in den kommenden 2-3 Jahren vorstellen?*

88,0 %

1,0 %

nein / k.A.
92.7 %

11,0 %

ja, sicher
0,6 %

ja, vielleicht
6,7 %

0,2 %

4,3 %




Umstellungsvoraussetzungen

Deutscher Bauernverband

69,4%

Gesicherte Abnahmevertrage 43.4%

63,6%

Hohere Erzeugerpreise fur Bioprodukte 41 5%

61,2%

|

Bessere Forderung der umstellungsbedingten Investitionen 29,0%

. e 32,3%
Sinkende Erzeugerpreise fur konv. Produkte 25.8%

]

Hohere Flachenpramie 23 5% i

53,7%

|

GroRere Liquiditat zur Finanzierung der Umstellungszeit 13,5%

) : : 17,4%
Klarung familiagrer Hindernisse 12 5% ’

|

44,6%

|

Bessere(r) Umstellungsberatung, Austausch mit Kollegen 10,3%

. , 7,4%
Klarung mit anderen Gesellschaftern =73 404 W 2008
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Umstellungsbereitschaft und Alter der Landwirte

1,0%
11,0%

0,0%
15,4%

0,4%

1,9%
8,1%

12,7%

M ja, sicher
Oja, vielleicht
88,0% 84.6% 85,4% oLo% Enein / k.A.
Gesamt Bis 35 Jahre 35 bis 50 Jahre Uber 50 Jahre
M ja, sicher 1,0% 0,0% 1,9% 0,4%
@ ja, vielleicht 11,0% 15,4% 12,7% 8,1%
M nein / k.A. 88,0% 84,6% 85,4% 91,5%
(n = 164) (n = 831) (n = 813)




Zusammenfassung und Fazit

= Die Erzeugung von Qualitatsprodukten kann flr Landwirte eine
erfolgreiche Strategie zur betrieblichen Weiterentwicklung und
Zukunftssicherung sein.

= Wesentliche Erfolgsfaktoren:
= Person/ Familie
= Betriebliche Voraussetzungen
= Standort / Marktumfeld

» FOrderung

= Empfehlung:
= Genaue Planung und betriebliche Kalkulation (ggf. Marktforschung)
= Professionelle Beratung

= Netzwerke



